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ITTIERRE HA CHIUSO
LA DOPPIA LICENZA
CON JOHN GALLIANO

| commissari hanno completato il rinnovo
del portafoglio-brand dell’azienda molisana
e presenteranno a fine settembre il piano
con dati e programmi per il gruppo

Un look Galliano

ttierre ha firmato la doppia licenza con John Galliano

per la produzione ¢ distribuzione delle collezioni donna ¢

uomo della seconda linea Galliano dello stilista francese.

Come anticipato da MFF il 14 luglio scorso i commissa-
ni di Ittierre Andrea Ciccoli, Roberto Spada c Stanislao
Chimenti con Galliano hanno scgnato un doppio goal: il
prolungamento della licenza per lu linea donna sinoal 2014
(era in scadenza ncl 2012) e il contestuale accordo anche
per una linea uomo, la cui licenza scadra sempre nel 2014,
In questo modo & stato completato ¢ reso appetibile un por-
tafoglio licenze della societa molisana in amministrazione
straordinaria che solo tre o quattro mesi fa sembrava sul pun-
(o di svuotarsi completamente, sino a quando i commissari
sono riusciti a convincere prima Roberto Cavalli a rinnovare
la licenza Just Cavalli, seguita dal rinnove di quella stori-
ca con i fratelli Capasa per C’N’C” Costume National.
Nel frattempo 1 commissari sono al lavoro per predispor-
re 1 documenti contabili, cioé la situazione patrimoniale e
il conto economico al 31 dicembre 2008 e una seconda fo-
tografia piti aggiornata. Il lavoro dei commissari ha danque
ormai definitivamente allontanato I'ipotesi di liquidazione
della societa, mentre non & ancora definito se i commissari
procederanno a una ristrutturazione completa della societi
oppure se nel piano che presenteranno ai primi di ottobre al
ministro per lo sviluppo cconomico Claudio Scajola sara
prevista la vendita degli asset, I'ipotesi piti gettonata dagli
advisor, che continuano a ricevere manifestazioni di inte-
resse soprattutto per Gianfranco Ferré e Malo. Nel caso
di vendita, i commissari solleciteranno manifestazioni di in-
teresse sia per tutto il gruppo sia per i singoli brand, per poi
proporre a Scajola la soluzione che reputeranno migliore.
(riproduzione riservata) Alessandro Wagner
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